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jest zbiorem 20. case’éw mobilnych oraz kontynuacjq bardzo dobrze przy-
jetego dziatu o podobnej nazwie, jaki z poczqtkiem tego roku pojawit sie

w serwisie GoMobi.pl. Czas, kiedy kazda opisana i udokumentowana kam-
pania w kanale mobilny byta na wage ztota, mamy juz za sobq. Polski mobile
marketing dojrzewa, a ponizsze zestawienie jest swoistym podsumowaniem
najciekawszych i najefektywniejszych kampanii, jakie zostaty zrealizowa-

ne w tym roku. Znajdziecie w nim kampanie przeprowadzone na stronach
mobilnych oraz w sieciach reklamowych, gdzie media planerzy przescigajq sie
w coraz nowszych formatach, a ich pomystowos¢ nie zna granic. Przeczytacie
o kampaniach z wykorzystaniem innych narzedzi, w tym SMS-6éw i MMS-dw,
o zjawiskowych i bardzo efektywnych kampaniach opartych na aplikacjach
mobilnych, czy o kampaniach geotargetowanych. Sq tam réwniez przyktady,
gdzie mobile stanowit uzupetnienie media-miksu. Jest wsréd nich réwniez
jedna zagraniczna kampania Samsunga, ktéra mam nadzieje uswiadomi
rodzimym marketerom, jak wiele pomystéw mozna zrealizowac za pomocq
mobile. W tym miejscu pragne gorqco podziekowac partnerom publikacji
oraz osobom, ktére merytorycznie wsparty mnie w zebraniu catego materiatu.
Zostaty one szczegétowo wymienione na koricu.

Dlaczego warto inwestowac w mobile? Chociazby dlatego, ze znajdujemy sie
w momencie, kiedy wydatki w tym kanale rosng — podobnie w Polsce, jak i na
Swiecie — o niemal 100 proc. rocznie. Ale tez dlatego, ze CTR-y na desktopie

majq dzis srednio utamki procenta, tymczasem - jak zauwazycie po lekturze
— w mobile dochodzq do 7-8 proc. Cytujqc jednego z przedstawicieli branzy

— desktop to ,Slepota banerowa” i mnogosc¢ form reklamowych, a ich zapa-
mietanie graniczy z cudem. Ekran telefonu to maksymalnie 2-3 nieintruzywne
reklamy i jedna intruzywna (Rich Media), ale na tyle jest to swieza i nowator-
ska forma, ze ciggle ciekawi uzytkownikéw. Z analizy Google przeprowadzo-
nej w tym roku w Polsce wynika, ze reklama mobilna cieszy sie nawet 60 proc.
akceptacjq. Warto o tym pamieta¢. Zycze wielu inspiracji po lekturze ,Case
studies mobile marketing 2013"!

tukasz Klosowski
Wydawca GoMobi.pl
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|. Kampania na stronie mobilnej

I .
I

Timing

Cel >

Opel
Wirtualna Polska/Carat
21-27 pazdziernika 2013

Dotarcie do grupy docelowej (potencjalni nabywcy aut

z segmentu D) z atrakcyjna, niestandardowa prezentacja
nowego Opla Insignia — zwtaszcza wnetrza auta, jego
funkcjonalnosci i nowosci technologicznych (w tym systemu
IntelliLink).

Kampania wizerunkowa, emitowana w mobilnej wersji
portalu Wirtualna Polska — m.wp.pl, w sekcji Finanse. By
zaprezentowac nowatorskie rozwigzania Opla Insigni, klient
zdecydowat sie na wykorzystanie nowego, atrakcyjnego
formatu Rectangle 3D, pozwalajgcego na niestandardowa
promocje. Forma reklamowa miata ksztatt wirtualnego
szescianu. Na kazdej ze scianek eksponowana byta inna
tres¢, w tym 15-sekundowy materiat wideo. Utatwieniem dla
uzytkownikéw byt mechanizm pozwalajgcy na zatrzymanie
automatycznej animacji, dzieki czemu mogli oni dowolnie
rotowac kreacjg, dotykajac wyswietlacza smartfona.

Marketer/Klient > Opel

Realizacja > Wirtualna Polska/Carat
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|. Kampania na stronie mobilnej Marlketer/iient>

Opel

Realizacja > Wirtualna Polska/Carat

Efekty Ll Niestandardowy sposéb prezentacji pozwolit osiaggna¢ CTR-V

na poziomie 0,6 proc. W ciggu tygodnia do strony docelowej
uzytkownicy przeniesli sie 3,3 tysigca razy.

® Orange = 1247 ® Orange ¥ 1217 75% W 1217 75% WD 1217 75% W
finanse.wp.pl finanse.wp.pl finanse.wp.pl
wyigcz animacje
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|. Kampania na stronie mobilnej

Czas trwania

Wykorzystane
media

Cel

>

>
>

Peugeot Polska
Media Direction

2 tygodnie (lipiec 2013)

Mobilne strony portalu Onet: Rich Media - Cube 3D.
Promocja nowego Peugeot 208 Gti.
Unikatowa forma reklamowa pozwolita na przedstawienie

nowego modelu Peugeota w niemal tréjwymiarowej
rzeczywistosci. Reklama Cube 3D ma ksztatt

prostopadtoscianu, ktéry obracat sie wzgledem ustalonej osi.

Kazda ze $cian prezentowata uzytkownikom zarys sylwetki
nowego modelu, a jedna ze Scian zawierata w sobie player

z filmem prezentujgcym najnowszy model Peugeota 208 Gti.

Ze wzgledu na swoja konstrukcje i specyfike uzyty format
reklamowy przyciggat wzrok i intrygowat uzytkownikéw,

a jednoczes$nie wskazywalt, ze kryje w sobie cos$ specjalnego.
Kampania zostata wyemitowana do posiadaczy telefonéw

z systemami operacyjnymi Android 4+ i iOS.

Marketer/Klient >

Agengja >

Peugeot Polska

Media Direction

onet.”

Kilka lat treningu muzycznego w
dziecinstwie korzystne dla mézgu

https://www.youtube.com/watch?v=M1v05x4t-zA
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|. Kampania na stronie mobilnej

Marketer/Klient >

Agengja >

Wyniki (g 1069003 odston wygenerowato 12 879 klikéw, osiagajac CTR

Komentarz:

na poziomie 1,2 proc.

Kampania z uzyciem Cube 3D dzieki dynamicznej animacji
zawsze skupia na sobie uwage uzytkownikéw i notuje dobre
wyniki. W przypadku omawianej kampanii, ze wzgledu na
atrakcyjne wizualnie materiaty nadestane przez klienta udato
sie osiagna¢ rekordowy CTR na poziomie 1,2 proc. — Biuro
Reklamy, Grupa Onet.pl.

Peugeot Polska

Media Direction

GoMobi e pl



|. Kampania na stronie mobilne]

Cel >

conceptshop.pl
Wirtualna Polska
24 pazdziernika-24 listopada 2013

Promocja serwisu modowego conceptshop.pl,
umozliwiajgcego zakup odziezy oraz akcesoriéw
pochodzacych z pracowni mtodych projektantéw. Dotarcie
do 0séb potencjalnie zainteresowanych szeroko pojetag moda
i zakupami przez internet. Grupa docelowa: 18+, osoby ze
$rednim i wyzszym wyksztatceniem.

Marketer/Klient > conceptshop.pl

Realizacja >

Wirtualna Polska
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|. Kampania na stronie mobilnej

Efekty >

Kampania autopromocyjna serwisu conceptshop.pl zbiegta
sie w czasie z wprowadzeniem do oferty reklamowej
Wirtualnej Polski nowego produktu — video preroll

w mobile. Kampania wizerunkowa platformy zakupowej
conceptshop.pl przeprowadzona zostata w mobilnym
serwisie Wirtualnej Polski, wp.tv. Obejmowata emisje na
smartfonach oraz tabletach. By skutecznie dotrze¢ do

grupy docelowej, os6b zainteresowanych moda i zakupami
przez internet, wykorzystano znany z tradycyjnego WWW,
ale nowatorski w mobile — 30-sekundowy spot reklamowy
przed materiatami redakcyjnymi. Format mobile preroll miat
przyciagna¢ uwage uzytkownikow; wideo prezentowato
bowiem to, co z moda (a tym samym z profilem serwisu)
kojarzy sie najbardziej - przygotowania do,modowej” sesji
zdjeciowej. Jej cel: prezentacja produktow wspétpracujacych
z serwisem projektantow.

Spot zostat wyswietlony 857 352 tysiecy razy. Klikalne wersje
spotu pozwolity osiggna¢ CTR na poziomie prawie 5 proc.

Marketer/Klient >

Realizacja >

conceptshop.pl

Wirtualna Polska

GoMobi e pl



WYKORZYSTA] ROSNACY POTENCJAL
REKLAMY NA TABLETACH

all
EKSKLUZYWNY
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UZYTKOWNIKOW

TABLETOW W POLSCE

0 3¢ '@

PRZYROST

UZYTKOWNIKOW
W CIAGU OSTATNICH 6 MIESIECY

Zapytaj o nowg oferte biura reklamy @WRPL

L (22) 57-67-933 reklama@wp-sa.pl
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|. Kampania na stronie mobilnej

Marketer/Klient >

P4 (Play)

Czas trwania >

Wykorzystane
media >

Cel >

P4 (Play)
Mediacom/TechnoAd

09-20 wrzesnia 2013

Rectangle slider w mobilnej wersji portalu Interia.pl

Kampania zasiegowa promujgca ustuge ,Dopisz do
rachunku Play” (doliczanie kwot za zakupy aplikacji
w Google Play do rachunku abonenta). Play jako
pierwszy operator w Polsce wprowadzit tego typu
metode ptatnosci. Celem akgji byto przekonanie
abonentéw Play do przetestowania tej metody
ptatnosci i dokonania zakupow przecenionych
aplikacji.

W ramach akcji w promocji siegajacej nawet

90 proc. dostepnych byto kilka aplikacji m.in.:
Endomondo Pro, Sound Touch, Need For Speed
Most Wanted, Camera Zoom FX, Sleeps As Android,
Dead Space. Pierwsza z zakupionych aplikacji
kosztowata tylko 1 grosz. Wykorzystanym do

Agengja >

Wyniki >

Definnicja

parametréow

>

Mediacom/TechnoAd

promocji nosnikiem byt Rectangle Slider, ktora to
forma pozwala na przykucie uwagi uzytkownika
poprzez prezentacje kilku ekranéw, przetaczanych
gestem swipe. Umozliwia to pokazanie w ramach
kampanii historyjki dotyczacej promowanych
produktow. Nosnik charakteryzuje sie wysoka
$rednig wskaznika UCTR.

Kreacje obejrzato ponad 900 tysiecy uzytkownikéw,
zidentyfikowanych na podstawie cookie. Kampania
osiggneta CTR na poziomie 1,74 proc., natomiast
UCTRto az 5,11 proc.

Wspotczynnik pokazujacy, jaka cze$¢ emisji cookie
zakonczyta sie kliknieciem cookie. CTR = (klikniecia
cookie / emisje cookie) x 100 proc.

Wspotczynnik pokazujacy, jaka czes¢ uzytkownikéw
cookie, ktéorym wyswietlono reklame, kliknetfa

w nig. UCTR = (UC/ zasieg) x 100 proc.

GoMobi e pl



|. Kampania na stronie mobilne]

ZOSTAN
MISTRZEM KIEROWNICY

Dlaczego warto zadbac

o zabezpieczenie antywirusowe naszych
mobilnych gadzetow? Specjalisci z firmy
Bitdefender podajg piec argumentow,
Oto one:

Komentarz

Marketer/Klient > P4 (Play)

Agengja > Mediacom/TechnoAd

SPRAWDZ APLIKACJE CAMERA

APLIKACJA NEED FOR SPEED™
MOST WANTED ZA 1 GROSZ

Dlaczege warto zadbad

o zabezpieczenie antywirusowe naszych
maobilnych gadietéw? Specjalisci z firmy
Bitdefender podaja piec argumentow.
Oto one:

WLACZ WYOBRAZNIE
PODRASUJ SWOJE ZDJECIA

Iz AN
3

Ma tle poprzednika auto moze sie
pochwalic zauwatalnie wiekszym
nadwoziem, Karoseria mierzy teraz 4,42

m dlugosci, czyli az o 18 cm wigcej niz
w poprzedniej generacji. O 2 cm wzrosta

Z0OM FX LUB INSTAPLAGE PRO
ZA 1 GROSZ

o

Na tle poprzednika auto moze sie
pochwalic zauwaialnie wigkszym
nadwoziem, Karoseria mierzy teraz 4,42
m dhlugosci, czyli az 0 18 cm wigcej niz
w poprzedniej generacji. O 2 cm wzrosta

Na tle poprzednika auto moze sie
pochwalic zauwaialnie wigkszym

nadwoziem, Karoseria mierzy teraz 4,42
m dhlugosci, czyli az 0 18 cm wigcej niz

- Dzieki wykorzystaniu nosnika Rectangle Slider, emitowanego jako forma $rédtekstowa,
udato sie zaangazowac uzytkownikéw i zaciekawic ich oferta proponowana przez Play.
Portale nadal sg idealnym dostawca powierzchni reklamowej dla kampanii zasiegowych.
Dzieki szerokosci swojej oferty tresciowej przyciagaja miliony uzytkownikoéw, a ciekawy

i r6znorodny kontent utrzymuje uwage internautéw przez dtugi czas, co w wypadku
serwiséw mobilnych przektada sie takze na ich zainteresowanie formami reklamowymi

- Radostaw Wloda, dyrektor sieci reklamowej TechnoAd.

ZROB ZDJECIE
WYSLIJ POCZTOWKE!

w poprzedniej generacji. O 2 cm wzrosta

GolMobie pl



1. Kampania w sieci reklamy mobilnej

(Czas trwania |

Cel |

Marketer/Klient >

Agengja >

Mayland/Centrum Riviera
Adello Polska

Pazdziernik-listopad 2013

Sie¢ Adello Premium: serwisy i aplikacje mobilne wybranych
wydawcow ogolnopolskich, Agora oraz Adello AACTRL
(powierzchnia RTB gtéwnie w aplikacjach mobilnych).

Wprowadzenie nowej marki na rynek, budowanie
$wiadomosci marki, poinformowanie o otwarciu nowego
centrum handlowego, zachecenie do przyjscia.

Centrum Riviera zlokalizowane w Gdyni to najwieksze

i najnowoczesniejsze centrum handlowo-rozrywkowe
Troéjmiasta i catego Pomorza, jedno z najwiekszych centrow
handlowych Polski. Kampania mobilna byta jednym

z elementéw zintegrowanej kampanii zwigzanej z otwarciem
centrum. Geotargetowanie: Trojmiasto i okolice, zaréwno

w serwisach lokalnych, jak i aplikacjach oraz w serwisach
ogdlnopolskich. Kampania rozpoczeta sie na tydzien przed
oficjalng inauguracjg centrum i trwata 3 tyg. po otwarciu.

Mayland/Centrum Riviera
Adello Polska

GoMobi e pl



1. Kampania w sieci reklamy mobilnej Marleteriient>

Agengja >

Wykorzystane formaty reklamowe P>

I

Wyniki

Komentarz

Standard baner oraz Rich Media (petnoekranowa,
interaktywna kostka 3D Swipe Cube, ktora uzytkownik
samodzielnie obracat odkrywajac kolejne elementy
przekazu). Dla formatu Rich Media zastosowano capping 1.

Zasieg kampanii: dotarcie z przekazem do ponad 200 tys.
potencjalnych klientéw - mieszkancéw regionu (unikalnych
uzytkownikow)

- 100 tys. os6b miato interaktywny kontakt z reklama (kostka
Swipe Cube)

- CTR - 7,5 proc. dla formatu Rich Media (kostka Swipe Cube)
- klikniecie w dowolnga ze $cianek kostki i przejscie do
landing page.

- Jedna z pierwszych zasiegowych
kampanii mobilnych w branzy
centrow handlowych w Polsce.
Uzupetniajaca tradycyjny media-
mix oraz podkreslajgca
nowoczesny charakter marki.

Rafat Staszkiewicz,
country manager
Adello Polska

Mayland/Centrum Riviera
Adello Polska

GolMobie pl
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Polska

Reklama
mobilna 2.0

najlepsza powierzchnia reklamowa

sieci: ACTRL i Premium

formaty rich-media

wtasna unikalna technologia targetowania AAdCTRL
dosdwiadczenie i know-how

Oo0O0OO0OO0

ID 9384 / ID 1625
y ID 3752

AdCTRL

Network

ID 9384
analiza i targetowanie reklam w czasie rzeczywistym
ID 9648 precyzyjne dopasowanie kampanii do grup docelowych

geotargetowanie, retargetowanie, kryteria demograficzne

O 0O0O0

targetowanie niezalezne od plikéw cookies

PL.ADELLO.COM
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|| Kampama W SIGCI rek|amy m0b||neJ r;er::jt:zmiem> Z‘:iv:Is::\IE/Media Schneider

Swisscom
Adello AG/Media Schneider
Czas trwania L 16 maja 2013 - kampania realizowana wytacznie

w ciggu jednego dnia

Sie¢ Adello Premium (wybrani wydawcy: Blick, Teleboy,
Cineman)

Cel L@ Dotarcie do podrézujacych do i z Zurichu, a takze do
mieszkancow Zurichu i zachecenie ich do udziatu w evencie
Samsunga,All Eyes on S4”.

ANEN AN Dworzec gtéwny Zurich oraz miasto Zurich.

Targetowanie

czasowe i 06.00-09.00 (poranny ruch) / 09.00-16.30 (miasto Zurich) /
16.30-19.30 (popotudniowy/wieczorny ruch).

GoMobi e pl



Marketer/Klient > Swisscom

1. Kampania w sieci reklamy mobilnej

Agengja > Adello AG/Media Schneider

_ Kampania mobilna byta czescig niestandardowej akgji
Samsunga promujacej nowy smartfon Galaxy S4. Celem
kampanii byto dotarcie do podrézujacych i zachecenie ich
do udziatu w evencie ,All Eyes on S4’, ktory odbywat sie
w hali dworca w Zurichu. Wykorzystano format reklamowy
interstitial (peten ekran). Wyemitowano ponad 0,5 min
reklam w ciggu jednego dnia.

Wyniki L 8,43 proc. CTR na mobilny landing page promujacy event.

_ http://www.youtube.com/watch?v=CsGIzu2NzXO

GolMobie pl
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Marketer/Klient > Nikon

1. Kampania w sieci reklamy mobilnej

Agengja > Maxus i OptizenAD

Nikon
Maxus i OptizenAD

Czas trwania I Pazdziernik 2013

Wykorzystane
media Ll Online, prasa w wydaniu papierowym i cyfrowym (tablety).

Cel L Wizerunkowo-sprzedazowy.

Kampania pod hastem ,Jestem szalenstwem” dotyczyta
obiektywow NIKKOR umozliwiajacych wykonywanie
niezwykle ostrych zdje¢ o zywych kolorach i swietnym
kontrascie. Obiektywy Nikon AF-S maja wtasny, wbudowany
silnik autofokusa, dzieki czemu nie korzystaja z silnika

w korpusie aparatu. Pozwala to szybciej, niemal bezgtosnie
ustawiac ostrosc.

GoMobi e pl



1. Kampania w sieci reklamy mobilnej

Marketer/Klient >

Agengja >

Wyniki L@ Promocja skierowana do posiadaczy iPadéw byta elementem

Komentarz

Katarzyna Bednarska,
mobile sales manager
OptizenAD

uzupetniajgcym pozostate dziatania marki. Dzieki platformie
Adobe DPS mozliwe byto ustalenie parametru jak ilos¢
kontaktéw z reklama (ad views). Z kolei dzieki kodom
mierzacym Gemiusa mozliwy byt pomiar ilosci klikniec¢

w guzik,,dowiedz sie wiecej”. Te dane pozwolity na obliczenie
procentu CTR, ktory w przypadku iMagazine wynidst 1,7
proc., a Tenis Polska 6,2 proc.

- Skoncentrowalismy sie na odpowiednim doborze mediow
i nieszablonowym podejsciu do konsumenta. Reklama
ukazata sie w magazynach specjalistycznych w wersji
papierowej, a takze na stronach internetowych o tematyce
fotografia/lifestyle. Charakterystyczne layouty w iMagazine
oraz Tenis Polska na iPada skutkowaty wzrostem
zaangazowania czytelnikdw w interakcje z reklama. Wysokie
wskazniki osiggniete podczas promocji satysfakcjonuja
marketera. To pierwsza kampania Nikona skierowana do
posiadaczy urzadzen przenosnych i z catg pewnoscia nie
ostatnia.

Nikon
Maxus i OptizenAD

GoMobi e pl



Marketer/Klient > Lech — Kompania Piwowarska

1. Kampania w sieci reklamy mobilnej

Agengja > Dom mediowy MEC

Wyniki Ld Udato sie uzyskac¢ ponad dwukrotnie wieksze CTR-y

|_€Ch — Kompan Id PIWOWE) rSka w poréwnaniu do pozostatych kampanii Rich Media
. emitowanych w sieci w tym samym okresie. CTR-
Dom med|owy M EC oscylowa’r))/l na poziomieg proc. ’ ’
Czas trwania Ll 22 maja-9 czerwca 2013 Komentarz Komentuje sie¢ reklamy mobilnej adrino, gdzie
przeprowadzano akcje:
Wykorzystane Pomyst na realizacje kampanii dla marki Lech powstat
media Ll Mobile. Kampania byta emitowana na witrynach praktycznie w jeden dzien. W kilka godzin powstato
lifestylowych, sportowych oraz na motoryzacyjnych. demo kreacji, ktore wykorzystywato funkcje ,touch”
- zmazywanie wierzchniej warstwy formatu.
Kampania wizerunkowa Lecha ukazujaca jego Przygotowanie catej kampanii wraz z poprawkami
mrozace i orzezwiajgce whasciwosci. zajeto niecate 2 tygodnie. Pokazuje nam to, ze
opracowanie ciekawej kampanii Rich Mediowej nie
_ Kreacja Rich Mediowa miata za zadanie jest tak skomplikowane i czasochtonne jak sie
zaprezentowanie cechy produktu, wykorzystujac powszechnie uznaje. To z kolei moze zacheci¢
przy tym funkcjonalnos¢ telefonu. Uzytkownikom reklamodawcoéw do wykorzystania tej formy
smartfonéw po wejsciu na strone mobilng reklamowej. Do zrealizowania oryginalnej kampanii
wyswietlata sie petnoekranowa, interaktywna tak naprawde wystarczy pomyst oraz odpowiednia
kreacja marki Lech. Przekaz byt prosty — najlepszy technologia.

jest zimny Lech, piwo jest tak zimne, ze az,0szronito”
szybke smartfona. Wykorzystano podstawowa
funkcjonalnos¢ telefonu czyli reagowanie na dotyk.
Interaktywnos¢ kreacji polegata na zmazywaniu
palcem z ekranu zmrozonej warstwy, pod ktora
ukryta byta butelka zimnego piwa.
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1. Kampania w sieci reklamy mobilnej

Czas trwania >

Wykorzystane
media >

Cel >

Matopolski Instytut Kultury
adQuota Poland

15 dni (sierpien-wrzesien 2013)

Statyczna reklama banerowa osadzona w oknie
powiadomien telefonu.

Promocja wydarzenia ,Matopolska Region Days".,Matopolska
Region Days” to projekt promujacy region Matopolski wsréd
mieszkancow wielokulturowej Brukseli. Kanat mobilny byt po
raz pierwszy wykorzystany przez marketera i byt kluczowym
kanatem digital w catej kampanii.

Kampania byta zrealizowana w ramach sieci partnerskiej
adQuota, w oknie powiadomien telefonu. W kampanii
wykorzystano cztery kreacje prowadzace na strone
przygotowana w technologii RWD.

Marketer/Klient >

Agengja >

Matopolski Instytut Kultury
adQuota Poland

GoMobi e pl



1. Kampania w sieci reklamy mobilnej

Komentarz

Agnieszka Standerska,
country manager adQuota
Poland

Marketer/Klient >

Agengja >

Przez dwa tygodnie kreacje zostaty wyswietlone 823 tys.
razy rotujac réwnomiernie. Odbiorcy komunikatu klikneli
w banery 20 tys. razy. Tym samym CTR dla catej kampanii
wyniést ponad 2,42 proc. Jest to wyjatkowo wysoki
wspotczynnik dla kampanii wykorzystujacej statyczne
banery. Co ciekawe, dla kazdej z wykorzystanych kreacji
wspotczynnik CTR byt na podobnym poziomie (2,41-2,47
proc.).

— Cel kampanii czyli osiagniecie zaktadanych wynikow
zostat zrealizowany co potwierdza marketer.

Matopolski Instytut Kultury
adQuota Poland
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1. Kampania w sieci reklamy mobilnej

Czas trwania

Wykorzystane

media

>

>

Marketer/Klient >

Agengja >

MasterCard Europe/Branch Office Poland
World MasterCard
— Loteria,Podroz do krainy pingwinow”
Universal McCann

sierpien-wrzesien 2013

Prasa, internet, mobile, OOH, digital OOH, indoor (Digital
Signage).

Promocja loterii.

W kampanii wykorzystano synergie mediow. Elementem
tgczacym przekaz miedzy réznymi kanatami komunikacji byt
format wideo. Wideo zostato wykorzystane w internetowej
kampanii display oraz dzieki rozwojowi kanatu mobile,
wykorzystano tabletowe wydania najwiekszych tygodnikow

i miesiecznikéw opiniotwoérczych. Format wideo byt
wyswietlany réwniez na cyfrowych ekranach zamieszczonych
w gtéwnych punktach komunikacyjnych w Warszawie oraz

w sieci centrow handlowych.

MasterCard Europe/Branch Office Poland

Universal McCann
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|| Kampama W SIGCI rek|amy mObl|ﬂ€J Kampania > World MasterCard — Loteria ,Podréz do krainy pingwinéw”

Agengja > Universal McCann

Wynikii komentarz - Chociaz kanat mobile wcigz jeszcze
nie zapewnia zasiegu w rozumieniu
np. znaczacych ilosci kliknie¢
w reklame, to jest waznym
elementem media-mixu, zwtaszcza
w przypadku kampanii
targetowanych do wielkomiejskiego,
nowoczesnego konsumenta.
Interakcje w mobile wzbogacaja
przekaz reklamowy i stanowig
atrakcyjne uzupetnienie mediéw
tradycyjnych, co wpisuje sie
w filozofie marki MasterCard,
ktérego ambicja jest staty rozwoj
technologiczny — Agnieszka
Dzieciol, media manager Universal
McCann.
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[Il. Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile

Czas trwania >

Wykorzystane
media >

il

Kompania Piwowarska (marka Zubr)
MEC

21-28 pazdziernika 2013

Kampania telewizyjna, strona internetowa www.zubr.pl,
kampania SMS z linkiem do strony WWW.

Kampania spersonalizowana majgca na celu promocje marki
poprzez interakcje z odbiorca.

Kampania SMS wspierajaca dziatania w innych kanatach,
skierowana do odbiorcéw z bazy wtasnej. Baza zawierata
numery i imiona odbiorcéw. Kampania polegata na
zainteresowaniu nieszablonowa trescig SMS-a odbiorce
i sktonienie go do interakcji — przejscie za pomoca
przestanego linka na strone prezentujaca klip wideo.

Marketer/Klient > Kompania Piwowarska (marka Zubr)

Agencja > MEC

Andrzej, wiesz ze wlasnie
o Tobie mowi sie w
nowym spocie Zubra?
Sprawdz! http://zubr.pl/
andrzej

GolMobie pl
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[Il. Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile

Wyniki >

Komentarz

Marketer/Klient >

Agengja >

Poniewaz wystany w SMSie link byt takze spersonalizowany,
przejscie na strone powodowato wyswietlenie
spersonalizowanego przekazu i odtworzenie klipu wideo.
Odbiorca miat wrazenie ze akcja zostata przygotowana
indywidualnie dla niego poprzez to, ze zwracano sie do niego
bezposrednio po imieniu zaréwno w SMSie jak i na stronie
WWW,

Wystanych wiadomosci: 224 tys.
unikalnych wizyt: 33 tys.

CTR: 15 proc.

czas spedzony na stronie: 1,5 min

- Tak dobre wyniki sa wypadkowa takich sktadowych jak:
wartosciowy i angazujacy kontent,
targetowana wysytka do wtasnej
bazy odbiorcéw, odpowiednio
dobrany czas wysyfki i co
najwazniejsze - spersonalizowany
przekaz. Dodatkowym atutem byto
zaangazowanie znajomych spoza
bazy odbiorcow, poprzez
publikacje imiennej reklamy na

swoim profilu na Facebooku. Andrzej Ogonowski,
dyrektor marketingu i PR
SMSAPI

Kompania Piwowarska (marka Zubr)
MEC

GolMobie pl



SMS 4.

www.smsapi.pl


http://www.smsapi.pl/poradnik-marketingu-sms

Gdanska Organizacja Turystyczna

Marketer/Klient >

[Il. Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile
Agengja >

MoBehave

I ( 0 przewny 0 f "daniargy 5 i \
A~ o - K
Gdanska Organizacja Turystyczna
[91]
I MoBehave e g
.g? -;E'.‘T Sze,o df
‘_‘:_\ - © i menty ﬂé_’l
£ Akademia y & 5 £
Sztuk Pieknyeh @ &, 2 &
Wykorzystane L
media Ll Dynamicznie geotargetowany MMS nadawany przez stacje " :
bazowe BTS operatora. g i
> = Kampania pobraniowa aplikacji turystycznej Gdansk4u < ol
Mobile zawierajacej najwazniejsze informacje na temat
Gdanska. §  Stagie,
- Promocja aplikacji wydanej na Androida i iOS oraz Windows S Hote willa
y itarion
Phone. 2yt
_ W obrebie strefy tzw. klastrze BTS odbywata sie emisja B ey
MMS-a do abonentéw T-Mobile. Grupa operacyjna byli ~ o/

uzytkownicy Androidéw, iOS-6w i Windows Phone’éw.

W celu przeprowadzenia kampanii Urzad Miasta uruchomit
specjalne hotspoty z darmowym Wi-Fi, co obnizyto bariery
konwersji i umozliwito uzytkownikom bezptatne pobranie

aplikacji.
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||| Kampama 7 Uzyﬂem IﬂﬂyCh ﬂarZGdZI m0b||€ Marketer/Klient > Gdanska Organizacja Turystyczna

Agengja > MoBehave

Wyniki Ld Klikniecia w link pobraniowy na poziomie 7 proc.

Komentarz - Tego typu rozwiazanie na rynku polskim oferuje jedynie na f \ hTC
chwile obecna T-Mobile. Baza uzytkownikéw wynosi ponad TS o 1020 il T-Mobilepl 36 1849
4 mlIn. To baza abonentéw ze zgodami na otrzymywanie Gk "imgi.jpg : 3dar
komunikatéw reklamowych operatora i jego partneréw, Oficjalny darmowy
: tzw. baza Optin. Technologia oparta na stacjach bazowych Ereewodie
MT"’ BTS daje wiele mozliwosci targetowania. Kampanie mozna
3 ; skierowac do uzytkownikéw posiadajacych konkretne o e v

modele telefonéw, po wysokosci rachunku czy do 0séb ; —— 7 odanskdy
korzystajacych jedynie z roamingu. '

Witaj w Gdansku! Poznasz
nasze miasto lepiej z

/ &
- ._ L qdansk4..l aplikacja gdansk4u Mobile.

MOBILE W nigj: przewodnik turysty,
- kalendarz wydarzen,
nawigacja i wiecej. Kliknij

- zainstalowac za darmo:

Tomasz Szulkowski, http://m.adansk4u.pl/app

(mnzes7 sie nolaczue

mobile strategy director
w agencji marketingu
mobilnego MoBehave
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||| Kampama 7 UZyCIEm IﬂﬂyCh ﬂarZGdZI m0b||€ Marketer/Klient > Centrum Kredytowo- -Ubezpieczeniowe w Sremie
. ¢ Agengja > Wsparcie techniczne: SMSAPI.pl

nastepnie utworzono wartosciowy
Centru m KredytOWO‘ £ . z perspektywy konsumenta
—UbeZpIeCZE‘nIOWE W Srem|e komunikat (rabat na wybrang
i i . ustuge), zaplanowano odpowiedni =
Wspa e tECh niczne: czas wysytek (9.00 rano), a na koncu
SMSAP|p| przeprowadzono wysytke do zbieranej T
wczesniej przez pot roku bazy. e
Czas trwania Ll Akcja jednodniowa Reakcja odbiorcéw na komunikat byta karta kredytowa dla
natychmiastowa. Juz po kwadransie sEyREkiE Frayiz 2
od wysytki rozdzwonity sie telefony, fdoworem ososm
Wykorzystane a po pot godzinie pod drzwiami biura CFI‘ENTRUM IZF:EDYTJWE '
media L d Kanat mobilny - SMS ustawita sie kolejka. [adres, telefon...]
Cel Wsparcie sprzedazy ustug (karty Az 80 proc. odbiorcéw zareagowato
kredytowe) Centrum K-U. pozytywnie na przestang wiadomos¢,
kontaktujac sie z firma telefonicznie
Centrum Kredytowo-Ubezpieczeniowe lub tez osobiscie odwiedzajac jej
posiadato juz wtasng, ekskluzywna biuro. Wzrost zainteresowania ofertg
baze danych, powstato wiec pytanie: w istotny sposob wptynat na wyniki
jak taki zaséb najefektywniej sprzedazowe. ROI z inwestycji byto
wykorzystac¢? Ostatecznie znacznie wyzsze niz przy akcjach
zdecydowano sie na eksperyment reklamowych prowadzonych za
ze spersonalizowang kampania pomocg materiatow drukowanych lub
SMS. Najpierw wprowadzono oferte reklam prasowych.

promocyjng na karty kredytowe,

GolMobie pl



[Il. Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile Marketer/Kiient >

Komentarz

Agengja >

- Rezultaty przeprowadzonej kampanii zawdzieczamy bardzo
duzemu zapotrzebowaniu na szybkie i tatwe w uzyskaniu
pozyczki. My po prostu idealnie trafilismy do grupy
docelowej. Komunikowalismy sie z osobami, ktére juz znaty
nasze biuro, nie bylismy wiec ,intruzem”lecz znajomym

i zaufanym nadawca komunikatu. Ponadto tres¢ SMS-a byta
jasna, przejrzysta, doskonale wpisywata sie w potrzeby
odbiorcow. Sam tekst brzmiat bardziej jak informacja niz
reklamowy przekaz. Potaczenie wszystkich tych elementéw
przyczynito sie do udanej kampanii — Artur Sadowski,
przedsiebiorca i koordynator akgji.

- Centrum Kredytowo-Ubezpieczeniowe w swojej kampanii
zadbato o wszystkie czynniki zwiekszajace efektywnosc
kampanii SMS. Mamy tutaj zaréwno witasne bazy danych
zbierane samodzielnie przez firme, wtasciwe zarzadzanie
czasem wysytek, personalizacje wiadomosci, ktéra podkresla
nieprzypadkowy charakter komunikatu, wezwanie do
interakgji, i co najwazniejsze — wartos¢ dodanga dla klienta

w postaci rabatu na interesujaca ustuge — Andrzej
Ogonowski, dyrektor marketingu i PR SMSAPI.

Centrum Kredytowo--Ubezpieczeniowe w Sremie

Wsparcie techniczne: SMSAPI.pl
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||| Kampama 7 Uzyﬂem IﬂﬂyCh ﬂarZGdZI m0b||€ Marketer/Klient > Tomasz Pietrzak/Loyalty Partner Polska

Agengja > Havas Media, Norbsoft, Performance Media

Tomasz Pietrzak/Loyalty Partner Polska

SPAYBACK S99
o0e

) ) OTRZYMUJESZ RABATY
I Havas Media, Norbsoft, Performance Media
= 0trzymujesz rabaty _
12 miesiecy . i lféiza‘r]ti
=» Zbierasz punkty i promocje
(EGTIVENTENT g W ramach platformy marketingowej PAYBACK start 14 9 Sprawdzasz liczbe i
stycznia 2013 zebranych punktéw Sy v
Kampania w mobilnym internecie 19 marca 2013 - Empiku
o : - SMYKU
- answear.com -
Wykorzystane =fiy-pl
media (g 1.0nline

a. Wykorzystanie platformy marketingowej PAYBACK (tar-
getowane e-mailingi, umieszczanie informacji o aplikacji
w komunikacji offline do uczestnikéw Programu, wysytki
SMS, targetowany banner umieszczany w e-mailingach
otwieranych na urzadzeniach mobilnych).

b. Mobilny internet (sieci reklamowe).

¢. Social media (Facebook - mobile app installs, reklamy
sponsorowane; NK.pl).

d. Przygotowanie aplikacji PAYBACK Orange i preinstalacja
na telefonach Orange.

e. Wprowadzenie funkcjonalnosci SMS to download, czyli
uczestnik moze wysta¢ SMS na okreslony numer telefo-

GolMobie pl



Il Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile

nu i otrzyma wiadomos¢ zwrotna z linkiem do
pobrania aplikacji.

f.  Widget na stronie gtdwnej programu www.pay-
back.pl, poprzez ktdry uczestnik moze tatwo po-
brac¢ aplikacje — wystarczy wpisa¢ numer telefonu
i SMS-em otrzymuje sie link do pobrania aplikacji.

g. Przygotowanie dedykowanej strony http://m.
payback.pl jako centrum informacji o aplikacji.

h. Kampania reklamowa w markecie Windows Pho-
ne.

i. App Store Optimization — czyli maksymalne wyko-
rzystanie opisu oraz grafik aplikacji na markecie.

Kino
ATL - spot kinowy dedykowany aplikacji mobilnej
wyswietlany w Multikinach od wrzesnia 2013.

2. Offline
Druk ulotek z QR kodem do pobrania aplikacji
mobilnej dystrybuowanych w kawiarniach So!
Coffee.

Marketer/Klient >

Agengja >

Cel >

Wyniki >

Tomasz Pietrzak/Loyalty Partner Polska

Havas Media, Norbsoft, Performance Media

Zwiekszenie liczby aktywnych uzytkownikéw
aplikacji o 300 proc.

PAYBACK to multipartnerski program, ktérego
uczestnicy przy okazji zakupéw moga zbiera¢
punkty. Wsréd partneréw PAYBACK znajduja sie
najbardziej znane w Polsce marki i sklepy m.in.:
Allegro, Empik, Orange, Real, ASNWEAR.com, BZ
WBK, Link4, Multikino, Smyk oraz liczne sklepy
internetowe takie jak: agito.pl, Bon Prix, C&A online,
Douglas, Frisco.pl, Groupon, Komputronik.pl, Ole
Ole!, Tchibo.pl, Zalando.

- Wymiana zebranych punktéw PAYBACK na rabaty
u partneréw.

- Aktywacja eKuponoéw z punktami promocyjnymi
np. BP, Empik, Orange, Real, Multikino - dzieki temu
punkty zbiera sie jeszcze szybciej i wygodniej.

- Wyswietlanie gazetek produktowych od partnerow
programu.

- Otrzymywanie informacji o najciekawszych
promocjach i rabatach.

Cel zostat postawiony w ujeciu 12 miesiecznym.
Po 11 miesigcach kampanii cel zostat zrealizowany
w 95 proc. Aplikacja na iOS w kategorii lifestyle
utrzymuje sie regularnie w pierwszej trojce.

GoMobi e pl



Marketer/Klient > Tomasz Pietrzak/Loyalty Partner Polska

[Il. Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile

Agengja > Havas Media, Norbsoft, Performance Media

°PAYBACK @ | cODZIENNIE BLIZE) NAGROD PAYBACK.PL
oce

TWOJ PAYBACK
W KOMORCE

< Aktywujesz @Kupony i zbierasz wiecej punktéw
< Wymieniasz punkty na kupony rabatowe

i placisz mniej za zakupy
<> Sprawdzasz stan konta i liste ostatnich zakupow

Pobierz na m.payback.pl —
hond P> Google play & AppStore

http://www.youtube.com/watch?v=ao4gTaqjbO0

GolMobie pl
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[Il. Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile

Strategia kampanii P>

Wykonanie >

Durex
Mobext Polska/Listonic

Promocja Durex - Performax Intense, prezerwatywy
zaprojektowang tak, aby kochankowie mogli tatwiej osiggna¢
wspolny orgazm. Dotarcie do mtodej grupy konsumentéw,
ktérzy zainteresowani bedg nowym produktem marki.

Poza reklama w mediach tradycyjnych oraz internecie marka
Durex zdecydowata sie po raz pierwszy na naszym rynku
rozszerzy¢ media mix o dziatania mobilne, wykorzystujac
popularna aplikacje do tworzenia list zakupowych - Listonic.

Pierwsza czes¢ kampanii rozpoczeta sie 7 lutego i zakonczyta
w walentynki. W jej ramach prowadzone byty dziatania

z wykorzystaniem reklamy wizerunkowej oraz kontekstowo,
podczas planowania i robienia zakupow przy produktach,
ktére mogly stac sie prezentem dla ukochanej osoby lub
sktadnikiem romantycznej kolacji. Reklamy dodawaty

sie w formie tekstowej do wpiséw na listach zakupéw
konsumentéw, np. reklama,Na deser nie tylko w kuchni”
wyswietlata sie po dodaniu do listy ,bitej Smietany”, a tekst
,Liczy sie wspdlna rozkosz” dodawat sie do listy zakupow przy
struskawkach” Po kliknieciu w reklame konsument zobaczyt

Marketer/Klient > Durex

Agengja > Mobext Polska/Listonic

bita $mietana

jabtka

kawa

mleko

jogurt naturalny
»/ sercamembert

%/ olej roslinny

4 butki

truskawki

jabtka
kawa
mileko

jogurt naturalny

/" ser camembert

%/ olej roslinny
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Wykonanie >

dopasowana do urzadzen
mobilnych strone z informacja
o produkcie, na ktérej jednym
kliknieciem mogt doda¢
Durex - Performax Intense do
listy zakupow.

Druga odstona kampanii
rozpoczeta sie tydzien przed
Wielkanoca i promowata ten
sam produkt, ale tym razem
w kontekscie sktadnikow,
ktére pojawiajq sie zazwyczaj
na swigtecznym stole. | tak np.
reklama ,Na deser w sypialni”
wyswietlata sie po dodaniu
do listy stowa ,babka’ klikalny
tekst,zapragniecie jeszcze
ostrzejszych doznan” pojawiat
sie przy ,chrzanie”, a,w jego
rytmie dojdziecie na szczyt”
przy ,mazurku”.

makaron
sol
maka
babka

na deser w sypialni
cwikta
pasta do zebow
smietana

ser zoity

@ Nowa prezerwatywa Durex!
- St o5zl

Marketer/Klient >

Agencja >

cwikta

Durex

Mobext Polska/Listonic

smietana

chrzan

dpragniecie |eszcze

szych doznan

mazurek
W jego rytmie dojdziecie na
szczyt

ser biaty
masto

ser zolty
smietana

pomidory

@ Nowa prezerwatywa Durex!
- Sty 527!
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RezultatyiROI P>

Nagrody >

Marketer/Klient >

Agengja >

Powodzenie pierwszej kampanii sprawito, ze marketer
zdecydowat sie na druga odstone.

Rezultaty walentynkowej czesci to: 450 tys. odston baneru
reklamowego, CTR na poziomie 0,69 proc., 45 tys. odston
reklamy kontekstowej, ktéra wygenerowata CTR na poziomie
2,32 proc. Wzrost obecnosci marki na listach zakupow

w poréwnaniu do analogicznego okresu z poprzedniego
miesigca wynidst 1162 proc., a popularnosc kategorii
produktu wzrosta o 202 proc.

Wielkanocne banery zostaty wyswietlone 360 tys. razy,

a CTR dla tej formy wyniodst 0,61 proc. Reklama kontekstowa
wyswietlita sie niemal 100 tys. razy i wygenerowata CTR na
jeszcze wyzszym niz poprzednio poziomie (2,94 proc.).
Obie kampanie odbity sie rowniez pozytywnym

echem w mediach oraz wsréd samych uzytkownikow
aplikacji Listonic, ktorzy chetnie dzielili sie w mediach
spotecznosciowych zrzutami ekranu z tekstami reklamy
kontekstowe;j.

Kampania zostata nagrodzona w konkursie IAB MIXX Awards
w kategorii Mobile/Apps/Tablets.

Durex

Mobext Polska/Listonic




Il Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile Marketer/iient> Polid

Agencja > DDB Warszawa

I Policja
I DDB Warszawa

REZENTOWANNCHIMATER| AL ACH TO AKTORZY, A NIE PRZESTEPCY. ABY ZOBACZYC TWARZ EIOSUBIBBEZUKIWANYCH PRZEZ POLICIE, NALEZY POBRAC APLIKACIE.
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Czas trwania >

Wykorzystane
media >

Cel >

Maj 2013 (aplikacja jest nadal dostepna).

Aplikacja mobilna umozliwiajacg zapamietywanie
i rozpoznawanie poszukiwanych przestepcow.

Obecnie w Polsce jest poszukiwanych okoto 36 tys. oséb,
z czego prawie 14 tys. to osoby z opublikowanymi listami
gonczymi. Co piate zatrzymanie jest efektem informacji
przekazanej przez obywateli.

The Most Wanted App to pierwsza na swiecie aplikacja
ufatwiajaca zapamietywanie twarzy poszukiwanych
przestepcoéw. Bazuje ona na mechanizmie znanego
powszechnie ¢wiczenia trenujgcego zapamietywanie, jednak
zamiast dzieciecych obrazkéw uzywane sg w niej wizerunki
0s6b poszukiwanych listami gornczymi za najgrozniejsze
przestepstwa. Zasada mechanizmu jest wyszukiwanie takich
samych par obrazkéw. W kazdej chwili, gdy zobaczymy lub
przypomnimy sobie, ze widzieliSmy osobe poszukiwana,
mozemy zgtosic¢ to na policje dzwonigc nanr 112 lub

997, albo korzystajac z aplikacji wysta¢ maila na policyjna
skrzynke.

Marketer/Klient > Policja

Agengja >

DDB Warszawa

http://www.youtube.com/watch?v=ZBNhfK8joL0

GolMobie pl
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Il Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile Marleteriient> Polid

Agencja > DDB Warszawa

Wyniki Ll Wyniki na koniec listopada 2013:

Liczba pobran na iPhone - 4100

Liczba pobran na Android - 14 tys.

Ponad 200 zgtoszen przestanych z aplikacji w pierwszych
czterech tygodniach od jej premiery.

+17 proc. zatrzymanych za napasci w pierwszych

4 tygodniach.

Ponad 27 tys. artykutéw online na ten temat.

WSZYSTKIE OSOBY NA PREZENTOWA




Marketer/Klient > Frisco.pl

[Il. Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile

Agencja > Practum Consulting

Frisco.pl
Practum Consulting

Wykorzystane

media L Billboard, prasa, sampling, PR.

Gtéwnym zatozeniem projektu jest pokazanie, ze w erze
mobilnego internetu codzienne zakupy spozywcze mozna
robic¢ wszedzie i o dowolnej porze, nawet wykorzystujac
chwile oczekiwania na metro. Celem akgji jest tez budowanie
7 . . . s 7 , fl‘iSCO | Zakupy s
rozpoznawalnosci marki Frisco.pl wsréd konsumentow 2 dostawa do domu
i pokazanie jej innowacyjnosci.

Wirtualny supermarket Frisco w metrze to pierwsza tego typu
inicjatywa w Polsce. Po obu stronach najliczniej uczeszczanej
stotecznej stacji metra Centrum sciany zostaty wyklejone
grafikami imitujacymi pétki sklepowe, na ktérych pojawito

sie ponad 150 r6znorodnych produktéw w atrakcyjnych - T g T s :

. . . . ke, Cm : _JE_.. ) -._'-II ety —
cenach. Do kazdego artykutu przypisany zostat odpowiedni a UARIL TR D mroca, s | e
kod kreskowy. Po jego zeskapowaniu za pomocy smartfona, 1@._#&1-” 4m‘ S T YR T
wybrany towar automatycznie trafia do wirtualnego koszyka. _ ASN oA GO POV T JOES SIS R M.
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Wyniki >

Agencja >

Gdy klient zatwierdzi zamdwienie i wybierze godzine
dostawy, kurier dostarcza zakupy pod wskazany adres.
Zakupy w wirtualnym markecie umozliwia mobilna aplikacja
Frisco, udostepniana w Google Play i App Store.

Tylko pierwszego dnia zarejestrowano kilkaset pobran
aplikacji potrzebnej do robienia zakupow na stacji

Centrum. Po trzech dniach Frisco odnotowato o$miokrotny
wzrost nowych uzytkownikéw w stosunku do danych

z poprzedniego tygodnia, a $rednia dzienna liczba wejs¢ na
strone Frisco.pl byta trzy razy wieksza niz przed rozpoczeciem
akgji. Przez caty okres trwania projektu liczba oséb
korzystajacych z mobilnej aplikacji Frisco wzrosta dwukrotnie.
Co ciekawe, prawie wszystkie produkty, ktére pojawity sie

na potkach, zanotowaty wzrost sprzedazy. W przypadku
niektorych artykutow wyniést on nawet do 1000 proc.
Otwarcie pierwszego e-sklepu w warszawskim metrze

odbito sie tez szerokim echem w mediach. Doniesienia

o uruchomieniu supermarketu trafity m.in. na gtéwne strony
kluczowych ogélnopolskich serwiséw informacyjnych. Co
wiecej, tematem zainteresowaty sie tez media lokalne, a takze
branzowe, w tym zajmujace sie zagadnieniami zwigzanymi

z tradycyjnym handlem, e-commerce czy sektorem FMCG.

Frisco.pl

Practum Consulting




Il Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile

Opis aplikaji L SkyCash to system ptatnosci przez telefon komérkowy
z zachowaniem najwyzszych standardéw bezpieczenstwa.
Za pomoca aplikacji SkyCash mozna dokonywac przelewow
na dowolny numer telefonu, kupowac bilety komunikagji
miejskiej, kolejowej i PKS, bilety do kina w catej Polsce,
dotadowywac telefony na karte, wyptacac pienigdze
w bankomatach Euronet bez uzycia karty, pfaci¢ za parking
w ramach systemu mobiParking lub opfacac¢ rachunki.

Udziat poszczegolnych platform > Android 55 proc.

i0S 30 proc.
Windows Phone 7 proc.
Java 4 proc.
Symbian 3 proc.
Blackberry 1 proc.

Liczba zarejestrowanych uzytkownikow P> JEEEIEIEIES

[NTHTEPL T & Od poczatku istnienia systemu czyli od czerwca 2010

roku ponad 2 min zakupionych biletéw parkingowych
i miejskich. Stata dynamika wzrostu sprzedazy, liczba
transakgji w aplikacji z roku na rok systematycznie
rosnie, zawsze o ponad 100 proc.

M Rozbudowa funkgcji ptatniczych wraz z nowymi

mozliwosciami aplikacji. W najblizszych miesigcach
pojawi sie mozliwos¢ dokonywania najbardziej
popularnych transakcji w oparciu o NFC i kody 2D.

GoMobi e pl



Marketer/Klient > McDonald’s

[Il. Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile _ .
Agencja > Tribal DDB

McDonald’s
Tribal DDB

Czas trwania L styczen-luty 2013

Wykorzystane

media Ll Wieloplatformowa kampania, ktérej czescia byta realizacja
mobile.

Cel L d Promocja powrotu Kanapki Drwala w McDonald'’s.

GolMobie pl



Marketer/Klient > McDonald’s
Agengja > Tribal DDB

Il Kampania z uzyciem innych narzedzi mobile

_ Jak co roku w okresie ziimowym McDonald’s wprowadzat do

swojej oferty lubiang przez konsumentéw Kanapke Drwala.
Po sukcesie wczesniejszej edycji gry ,Powrot Drwala’, ktorej
Tribal DDB byt autorem, zdecydowano sie aktywnosci online
utrzymacd w tej samej konwencji. Osig akgji byta platforma, na
ktérej znajdowata sie gra konkursowa z licznymi nagrodami.
Zadaniem gracza jest pomoc drwalowi w zdobyciu kanapki.
W drodze do niej trzeba pokonac wiele przeszkod. Grupa
docelowa kampanii byli mezczyzni w wieku 27-35 lat co
odpowiada grupie graczy w gry na smartfony.

Wyniki L@ Grajest dostepna na iPhone’a, iPada oraz smartfony

i tablety z Androidem. Tylko przez styczen 2013 roku gra
zostata pobrana przez blisko 9 tys. uzytkownikéw urzadzen
mobilnych. Od 12 grudnia 2012 dostepna byta takze wersja
gry online. £acznie zarejestrowato sie prawie 20 tys. osob.
Zagrali oni w sumie ponad 165 tys. razy.

GoMobi e pl
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Czas trwania >

Wykorzystane
media >

Cel >

Wyniki

I i

Marketer/Klient >

Agencja >

iTaxi i Nokia

2 kwietnia-29 czerwca 2013

ZA DARMO!

Smartfony Nokia Lumia
Promocja aplikacji iTaxi stuzacej do zamawiania takséwek.

Kazdy posiadacz Nokii Lumia, ktéry w okresie promogji
zamowi specjalnie oznaczong jedng z dwoéch takséwek
poprzez aplikacje iTaxi, odbedzie bezpfatnie dowolny kurs
po Warszawie. Poszczegdlny uzytkownik mégt skorzystac
z darmowego kursu dowolng ilos¢ razy, jednak nie czesciej
niz raz na 96 godzin.

- Tylko w kwietniu i maju byto w mediach ponad 100
publikacji na temat akgji.

- Promocja akcji odbyta sie m.in. na Facebooku. Post
sponsorowany na FB osiggnat zasieg 700 tys. wyswietlen,
40 tys. zaangazowanych uzytkownikéw i 2200 rozmoéw.
Za 6 groszy jeden unikatowy Warszawiak miat kontakt

z przekazem.

iTaxi i Nokia
Tribal DDB

NOKIA
15:08
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Y Teipl
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MobiTouch sp. z 0.0.

MobiTouch specjalizuje sie w tworzeniu
aplikacji oraz gier mobilnych.

Dzieki umiejetnosciom naszych projektantow
oraz indywidualnemu podejsciu tworzymy
nowa jakosc. Dostarczajac nowoczesne

rozwiazania, pozwalajace docierac do nowych

klientow, pomagamy firmom w usprawnianiu
zarzgdzania procesami biznesowymi.
Dodatkowao jako jedna z niglicznych firm

w Polsce realizujemy gry oraz aplikacje
wykorzystujace sensor Kinect.

Nagrodzili nas:

Sunity NOKI

www.mobitouch.net XY=

APLIKACJE MOBILNE

83IM JAISNOSIH

=" Microsoft

isobar

A cngare

W AR S AW

wwwmobitouch.net

Zapraszamy do wspolpracy
biuro@mobitouch.net

Wspotpraca merytoryczna nad publikacja,Case studies mobile marketing 2013":

Agnieszka Ferenc,
Kamil Wéjtowicz,
Jakub Rutkowski,
Maciej Wiktorowski,
Radostaw Wtoda,
Rafat Staszkiewicz,
Katarzyna Bednarska,
Grzegorz Chylinski,
Emilia Klepacka,
Agnieszka Standerska,
Tomasz Szulkowski,
Adrian Kielich,
Urszula Lisiecka,
Agnieszka Dzieciot,
Andrzej Ogonowski,
Mariola Szypszak,
Tomasz Zywer,

Kinga Szkutnik,

Anna Omelanska,
Dawid Olszta.
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